
ปัจจยัส่วนบุคคลท่ีส่งผลต่อส่วนผสมการตลาดในการเลือกซ้ือบ้านจดัสรรใน
จงัหวดัปราจีนบุรี 

นางสาวศศกิานต ์ โอบออ้ม 

บทคดัย่อ 

 งานวจิยัฉบบันี้มวีตัถุประสงค ์เพื่อศกึษาเกีย่วกบัปจัจยัส่วนบุคคลทีส่่งผลต่อส่วนผสมการตลาด
ในการเลอืกซือ้บา้นจดัสรรในจงัหวดัปราจนีบุร ี

บา้นคอืทีอ่ยูอ่าศยัซึง่เป็นพืน้ฐานในการด ารงชวีติ ปจัจุบนัประเทศไทยมกีารแขง่ขนัทางดา้น
เทคโนโลยแีละความทนัสมยัมากยิง่ขึน้ การเป็นอยูใ่นปจัจุบนัจงึตอ้งการความสะดวกสบาย รวดเรว็ และ
ตอบสนองต่อความตอ้งการของผูบ้รโิภคมากขึน้  ดงันัน้โครงการบา้นจดัสรรจงึเป็นสิง่ทีจ่ะตอบโจทย์
ใหก้บัผูบ้รโิภค การศกึษาเรื่องรปูแบบและปจัจยัส่วนบุคคลทีส่่งผลต่อส่วนผสมการตลาดในการเลอืกซือ้
บา้นจดัสรรในจงัหวดัปราจนีบุร ีจงึเกดิขึน้โดยมวีตัถุประสงคใ์นการจดัท าวจิยัน้ี คอื เพื่อศกึษาถงึ
กระบวนการตดัสนิใจซือ้บา้นจดัสรรของผูบ้รโิภคในจงัหวดัปราจนีบุร ีและศกึษาถงึปจัจยัปญัหาทีส่่งผล
ต่อการตดัสนิใจซือ้บา้นจดัสรรของผูบ้รโิภคในจงัหวดัปราจนีบุร ีจากการศกึษาพบว่าลกัษณะ
ประชากรศาสตรร์วมถงึพฤตกิรรมของผูซ้ือ้บา้นจดัสรรในจงัหวดัปราจนีบุร ีส่วนมากจะเป็นเพศหญงิ 
อาย ุ31-40 ปี จบการศกึษาต ่ากว่าปรญิญาตร ีสถานภาพสมรส อาชพีหลกัจะเป็นพนกังานบรษิทัเอกชน
ในนิคมอุตสาหกรรม 304 รายไดเ้ฉลีย่ต่อเดอืนอยูท่ี ่20,001 – 25,000 บาท วตัถุประสงคใ์นการเลอืกซือ้
บา้นจดัสรรในจงัหวดัปราจนีบุร ีคอื เพื่อเป็นทีอ่ยูอ่าศยัของผูบ้รโิภค เพื่อความสะดวกในการไปท างาน
ประจ าเพราะอยูใ่กลท้ีท่ างานเป็นหลกั และสาธารณูปโภคครบครนั อยูใ่กลโ้รงพยาบาล สถานทีร่าชการ
และสวนสาธารณะเพื่อเป็นทีผ่กัพ่อนและออกก าลงักาย และใกลห้า้งสรรพสนิคา้เพื่อความสะดวกในการ
จบัจา่ยใชส้อย มกีารออกแบบบา้นทีท่นัสมยัตอ้งกบัความตอ้งการของลกูคา้ ในโครงการบา้นจดัสรรมี
การรบัประกนัโครงสรา้งเป็นระยะเวลา 3 ปี มที าเลทีต่ ัง้โครงการทีเ่หมาะสมมพีืน้ทีใ่ชส้อยในแต่ละหลงั 
60 ตารางวาจนถงึ 81 ตารางวาขึน้ไป 

 ปจัจยัทีม่ผีลต่อการตดัสนิใจซือ้บา้นจดัสรรในจงัหวดัปราจนีบุร ีคอื ปจัจยัดา้นราคา ปจัจยัดา้น
การบรกิาร ปจัจยัคุณภาพของโครงสรา้งบา้น ปจัจยัดา้นสิง่แวดลอ้มทีด่ ีและปจัจยัดา้นความปลอดภยั
เป็นสิง่ส าคญั  

 

ค าส าคญั: สิง่อ านวยความสะดวกและสาธารณูปโภค, การออกแบบ,ความน่าเชื่อถอืของโครงการท าเล
ทีต่ ัง้,การตดัสนิใจซือ้บา้นจดัสรร 



บทน า 

 

ความเป็นมาและความส าคญัของปญัหา 

ในปจัจบุนัทีอ่ยูอ่าศยัซึง่เป็นหน่ึงใน ปจัจยัสีท่ีส่ าคญัในการด ารงชวีติของมนุษย ์และเป็นสนิคา้ที่
มคีวามตอ้งการอยา่งต่อเนื่อง โดยเฉพาะบา้นเดีย่วเป็นตลาดทีม่กีารแขง่ขนัสงู จงึท าใหม้ผีูป้ระกอบการ
หลายรายสนใจเขา้มา ตลาดนี้อยา่งสงูมากในปจัจุบนั อย่างไรกต็ามการพฒันาทีอ่ยูอ่าศยั ตอ้งประกอบ
ไปดว้ยองคป์ระกอบ ต่าง ๆ เช่น ความพรอ้มดา้นแหล่งเงนิทุน ทมีงานทีพ่รอ้มทีจ่ะขบัเคลื่อนโครงการ
ให ้เป็นทีส่นใจของลกูคา้ รวมถงึการวางแผน การตลาดทีด่ ีทีจ่ะจงูใจใหล้กูคา้เขา้มาซือ้หรอืการเยีย่มชม
โครงการเป็นต้น ความส าเรจ็ของโครงการมาจากการพฒันา โครงการใหส้อดคลอ้งกบัความตอ้งการของ 
ผูบ้รโิภคดว้ยความเจรญิทางเศรษฐกจิและ สงัคมของประเทศไทย มกีารเปลีย่นแปลง อยา่งรวดเรว็ และ
ไมท่ดัเทยีมกนัของแต่ละพืน้ที ่ซึง่โดยส่วนใหญ่แลว้ความเจรญิทางเศรษฐกจิมกักระจกุตวัอยูใ่นกรงุเทพ
และปรมิณฑลเท่านัน้ ความเจรญิดงักล่าวจงึเป็นเหตุจงูใจท าใหป้ระชากรยา้ยถิน่ฐานจากกรงุเทพเขา้มา
อยูใ่นต่างจงัหวดัต่าง ๆ มากขึน้ เพื่อแสวงหาโอกาสทีด่ใีนการด าเนินชวีติ ซึง่ในแต่ละจงัหวดัยงัมคีวาม
เจรญิในดา้นต่าง ๆ ส่งผลใหต้อ้งรองรบัการยา้ยถิน่ฐานของประชากรต่างพืน้ทีท่ีเ่พิม่ขึน้ทุกปี  กลายเป็น
แหล่งจา้งงานรวมทัง้ทีพ่กัอาศยัของ ประชากรของประเทศหลายลา้นคนทัง้ทีม่กีารเพิม่ขึน้ของประชากร
ทีก่่อใหเ้กดิความตอ้งการทีอ่ยูอ่าศยัเพิม่ขึน้ตามไปดว้ย(กติตพิล ปราโมช ณ อยธุยา, 2556) 

ทศิทางอสงัหารมิทรพัยใ์นปี พ.ศ.2556 จากโครงข่ายคมนาคมระบบรางทีไ่ดเ้ริม่การก่อสรา้งและ
กระจายตวัไปยงัต่างจงัหวดั ผูป้ระกอบการมกีารเปิดตวัโครงการใหมท่ีอ่ยูอ่าศยัแนวราบทัง้ในเขต
กรงุเทพฯและปรมิณฑล เพิม่ขึน้รอ้ยละ 15-20 เมือ่เทยีบกบั พ.ศ.2555 และในขณะทีอ่าคารชุดจะมี
สดัส่วนลดลง แต่สดัส่วนของอาคารชุดเมือ่เทยีบกบัทีอ่ยูอ่าศยัแนวราบจะมสีดัส่วนประมาณ รอ้ยละ 40-
60 โดยทีอ่ยูอ่าศยัระดบัไมเ่กนิ 2 ลา้นบาท จะมกีาร ปรบัราคาสงูสุดถงึรอ้ยละ 10 ขณะทีบ่า้นระดบั 
ราคา 2-4 ลา้นบาท ปรบัราคาเพิม่ขึน้รอ้ยละ 5-7 และระดบัราคาสงู 4 ลา้นบาทขึน้ไปปรบัราคา 
ประมาณรอ้ยละ 5 โดยในส่วนของอาคารชุดเขต กรงุเทพมหานคร ปรบัราคาขึน้รอ้ยละ 7-10 ใน ปี พ.ศ. 
2555 ยงัคงมคีวามพยายามรกัษาระดบั ราคาโดยกระจายท าเลทีต่ ัง้อาคารชุดไปในพืน้ที่ การขยาย
โครงขา่ยคมนาคมระบบราง เพื่อให ้สอดคลอ้งกบัก าลงัซือ้ทีจ่ะเกดิขึน้ในอนาคต หากพจิารณาจากการ
โอนกรรมสทิธิ ์พบว่ามกีารโอนกรรมสทิธิท์ีอ่ยูอ่าศยั รอ้ยละ 58 ซึง่สะทอ้นถงึความตอ้งการทีอ่ยูอ่าศยั
ยงัคงมอียูส่งู และจากปจัจยัเรือ่งความมัน่คงในการบรหิาร จดัการน ้าของภาครฐั รวมถงึทัง้โครงขา่ย 
คมนาคมทัง้ระบบลอ้และระบบรางทีข่ยายสู่ต่างจงัหวดัมากยิง่ขึน้ท าใหค้วามตอ้งการทีอ่ยูอ่าศยัใน
จงัหวดัต่าง ๆเพิม่สงูขึน้  



การพฒันากลยทุธก์ารตลาดกบัผูบ้รโิภคกลุ่มนี้หากผูป้ระกอบการล่วงรู้ พฤตกิรรมผูบ้รโิภคอย่าง
แทจ้รงิจะน าไปสู่การวางกลยทุธท์ีต่รงกบัความตอ้งการของกลุ่ม ลกูคา้เป้าหมาย และสามารถออกแบบ
ส่วน ประสมทางการตลาดทีเ่หมาะสม และตรงตามความตอ้งการของผูบ้รโิภคท าใหผู้ป้ระกอบม ีความ
ไดเ้ปรยีบเหนือกว่าคู่แขง่ขนัจากการศกึษา กลยทุธก์ารตลาดแบบบูรณาการไดม้นีกัวชิาการ เสนอ
แนวคดิเรือ่งกลยทุธก์ารตลาดแบบบูรณา การดงัเช่นแนวคดิของKotler and Keller (2012) กล่าวว่า กล
ยทุธก์ารตลาดแบบบรูณาการ เป็นแนวความคดิของการตลาด ทีผู่บ้รหิารการตลาด ไดว้างแผน
พฒันาขึน้มาโดยการน าเครื่องมอื หลายๆ รปูแบบมาประสมประสานกนัอยา่ง เหมาะสม เพื่อใหส้ามารถ
ส่งขา่วสารทีม่คีวาม ชดัเจน สอดคลอ้งสมัพนัธก์นัเป็นหนึ่งเดยีวไป ยงักลุ่มลกูคา้เป้าหมายเพื่อใหบ้งั
เกดิผลตามทีมุ่ง่หวงัเพื่อเสนอทฤษฎสีนองความพงึพอใจแก่กลุ่มเป้าหมาย นอกจากนี้ Schiffman and 
Kanuk (2010) ได ้เสนอการตดัสนิใจซือ้ กล่าวว่า การตดัสนิใจซือ้ของผู ้บรโิภคส่วนใหญ่ใชค้วามรูส้กึ
และอารมณ์ การรบัฟงัขอ้มลูจากคน อื่นและสื่อต่าง ๆ และการกระตุน้ทางการตลาด ดว้ยการส่งเสรมิ
การขายมากกว่าเหตุผล อยา่งไร กต็ามจากการศกึษาความเป็นมาของธุรกจิ อสงัหารมิทรพัยใ์นประเทศ
ไทย ยงัประสบปญัหาดา้นการตอบสนองความตอ้งการของ ผูบ้รโิภค อนัเน่ืองจากการเปลีย่นแปลงของ
พฤตกิรรมผูบ้รโิภคอย่างรวดเรว็ การเขา้ถงึขอ้มลูทีผู่บ้รโิภคเขา้ถงึไดง้่ายขึน้จาก แหล่งขอ้มลูท าใหก้าร
ตดัสนิใจซือ้เปลีย่นไปตามสื่อทีม่อีทิธพิลในยคุปจัจุบนั จากความเป็นมาและความส าคญัของ ปญัหา
ดงักล่าว ผูว้จิยัจงึสนใจทีจ่ะศกึษาปญัหา การวจิยั เรือ่งกลยทุธก์ารตลาดแบบบูรณาการ ที่ มผีลต่อการ
ตดัสนิใจซือ้บา้นเดีย่วของผูบ้รโิภคในต่างจงัหวดั โดยต้องการศกึษาพฤตกิรรม การเลอืกซือ้บา้นเดีย่ว 
กลยทุธก์ารตลาดแบบบูรณาการ และการตดัสนิใจซือ้บา้นเดีย่วของ ผูบ้รโิภคในต่างจงัหวดั รวมทัง้
ศกึษากลยทุธ ์การตลาดแบบบรูณาการทีม่อีทิธพิลต่อการ ตดัสนิใจซือ้บา้นเดีย่วของผูบ้รโิภคใน
ต่างจงัหวดั ผลทีไ่ดจ้ากการวจิยัจะน าไปใชป้ระโยชน์ในเชงิวชิาการและเป็นแนวทาง ในการพฒันาและ
ปรบัปรงุโครงการต่าง ๆ ทีเ่กดิขึน้ในปจัจบุนัและทีก่ าลงัจะเกดิขึน้ใน อนาคตเพื่อใหต้รงต่อความตอ้งการ
ของ ผูบ้รโิภคอย่างแทจ้รงิ 

วตัถุประสงคข์องการวจิยั 

 1.2.1 เพื่อศกึษาพฤตกิรรม และแนวโน้มปจัจยัส่วนบุคคลทีส่่งผลต่อส่วนผสมการตลาดในการ
เลอืกซือ้บา้นจดัสรรในจงัหวดัปราจนีบุร ี

 1.2.2 เพื่อศกึษาปจัจยัดา้นประชากรศาสตรท์ีส่่งผลกระทบต่อปจัจยัส่วนบุคคลทีส่่งผลต่อ
ส่วนผสมการตลาดในการเลอืกซือ้บา้นจดัสรรในจงัหวดัปราจนีบุร ี

           1.2.3 เพื่อศกึษาถงึปจัจยัส่วนประสบทางการตลาด ไดแ้ก่ ผลติภณัฑ ์(Product)  

ราคา (Price) ช่องทางการจดัจ าหน่าย (Place) การส่งเสรมิการตลาด (Promotion) 4P’s ทีส่่งผลต่อการ
ตดัสนิใจซือ้บา้นจดัสรรของผูบ้รโิภคในจงัหวดัปราจนีบุร ี



สมมตุฐิานการวจิยั 

 ซึง่ไดศ้กึษาปจัจยัทัง้ 2 ดา้น ไดแ้ก่ 

1. ปจัจยัดา้นประชากรศาสตร ์ไดแ้ก่ เพศ อาย ุการศกึษา อาชพี รายไดข้องผูบ้รโิภคในจงัหวดั
ปราจนีบุร ี

2. ปจัจยัส่วนประสมทางการตลาด 4P’s ไดแ้ก่ ดา้นราคา ดา้นโครงสรา้งผลติภณัฑ ์ 

ดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย และดา้นการส่งเสรมิการตลาด  

ส าหรบัวธิกีารวจิยัเป็นการวจิยัเชงิปรมิาณ (Qualitative research) รปูแบบการวจิยัเชงิส ารวจ 
(Survey research) มกีารเกบ็ขอ้มลูโดบใชแ้บบสอบถามในกลุ่มตวัอยา่งบุคคลภายในจงัหวดัปราจนีบุรี
ในช่วงเวลาระหว่างเดอืนมกราคมถงึเดอืนกุมภาพนัธ ์2563 

ขอบเขตของงานวจิยั 

 ปจัจยัทีส่่งผลต่อปจัจยัส่วนบุคคลทีส่่งผลต่อส่วนผสมการตลาดในการเลอืกซือ้บา้นจดัสรรใน
จงัหวดัปราจนีบุร ีการตดัสนิใจเลอืกซือ้บา้นจดัสรรของผูบ้รโิภคในจงัหวดัปราจนีบุร ีโดยศกึษาระหว่าง
วนัที ่15 พฤศจกิายน 2562 ถงึ วนัที ่12 มนีาคม 2563 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



1.7 กรอบแนวคดิในงานวจิยั 

เรื่อง ปจัจยัสว่นบุคคลทีส่ง่ผลต่อสว่นผสมการตลาดในการเลอืกซือ้บา้นจดัสรรในจงัหวดั
ปราจนีบุร ี
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วธิดี าเนินการวจิยั 

ตวัแปรอิสระ ตวัแปรตาม 

ปัจจยัด้านบคุคล 

- เพศ 
- อายุ 
- การศกึษา 
- อาชพี 
- สถานภาพสมรส 
- รายได ้

 

ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาด (4P’s) 

       - ผลติภณัฑ ์(Product) 

       - ราคา (Price) 

       - ช่องทางการจ าหน่าย (Place) 

       - การส่งเสรมิการตลาด (Promotion) 

พฤติกรรมการตดัสินใจซ้ือบ้านจดัสรร 

- ระยะเวลาในการพจิารณาซือ้ 
- บุคคลทีม่อีทิธพิลต่อการตดัสนิใจ 
- จดุประสงคใ์นการตดัสนิใจซือ้ 



 

การศกึษาวจิยัเรือ่ง ปจัจยัส่วนบุคคลทีส่่งผลต่อส่วนผสมการตลาดในการเลอืกซือ้บา้นจดัสรรใน
ต าบลท่าตูม โดยการใช ้พนักงานเอกชนในนิคมอุตสาหกรรม304 เป็นผูต้อบแบบสอบถาม โดยการวจิยั
เชงิส ารวจ (Survey Research) โดยใชแ้บบสอบถาม (Questionnaire) เป็นเครื่องมอืในการเกบ็ขอ้มูล 
ขัน้ตอนการวเิคราะห์ขอ้มลูจะเป็นการวเิคราะห์ขอ้มลูเชงิปรมิาณ (Quantitative Analysis) วธิกีารเก็บ
รวบรวมขอ้มลู และวธิกีารวเิคราะหข์อ้มลู ไดแ้ก่ 

1. รูปแบบที่น ามาใช้ในการวจิยั เช่น ประชากรวจิยั, การก าหนดขนาดของกลุ่มตวัอย่างใน
ต าบลท่าตูมไดแ้ก่พนกังานเอกชนในนิคมอุตสาหกรรม 304 

2. วธิกีารสุ่มตวัอยา่ง 
3. การสรา้งเครือ่งมอื การเกบ็รวบรวมขอ้มลูและการทดสอบคุณภาพเครือ่งมอื 
4. วธิกีารเกบ็รวบรวมขอ้มลู 
5. วธิกีารวเิคราะหข์อ้มลู  

 

รปูแบบทีน่ ามาใชใ้นการวจิยัมดีงัต่อไปนี้คอื 

1. ประชากร 

ประชากรทีใ่ชใ้นการวจิยัครัง้นี้ไดแ้ก่ คอื พนกังานเอกชนในนิคมอุตสาหกรรม 304 ผูท้ี่ 

อยูอ่าศยัในต าบลท่าตูม จงัหวดัปราจนีบุร ี 

2. วธิกีารสุม่ตวัอยา่ง 

กลุ่มตวัอยา่งทีใ่ชต้อบแบบสอบถามในการวจิยัครัง้นี้ คอื พนกังานเอกชนในนิคม 

อุตสาหกรรม 304 ในต าบลท่าตูม จงัหวดัปราจนีบุร ีจ านวน 441 คน โดยไม่อาศยัความน่าจะเป็น โดย
การเลอืกแบบมจีุดมุ่งหมาย หรอืการเลอืกแบบจ าเพาะเจาะจง (Purposive Sampling) ก าหนดขนาด
กลุ่มตวัอย่างจากตารางเครจซีแ่ละมอรแ์กน (R.V.Krejcie & R.W. Morgan) ทีค่วามเชื่อมัน่รอ้ยละ 95 
และก าหนดความคลาดเคลื่อนทีย่อมรบัได ้0.05   

 

 

3. การสรา้งเครื่องมอืการเกบ็รวบรวมขอ้มลูและการทดสอบคุณภาพเครื่องมอื 



การวิจัยในครัง้นี้ เ ป็นการวิจัยเชิงปริมาณ(Quantitative)ในรูปแบบของการในแบบสอบถาม 
(Questionnaire) โดยเป็นแบบสอบถามชนิดปลายปิด (Close-ended Questionnaire) และแบบสอบถาม
ปลายเปิด (Open Questionnaire) ซึง่แบ่งออกเป็น 3 ชนิดดงันี้ 

 ส่วนที ่1 แบบสอบถามขอ้มลูทัว่ไปของลกูคา้ ไดแ้ก่ 

- เพศ 

- อาย ุ

- การศกึษา 

- อาชพี 

- สถานภาพสมรส 

 - รายได ้

 ส่วนที ่2 แบบสอบถามเกีย่วกบัพฤตกิรรมในการใหก้ารบรกิารแก่ผูบ้รโิภคทีไ่ดร้บั 

 ส่วนที่ 3 แบบสอบถามในปจัจยัที่มอีทิธพิลต่อการตดัสนิใจเลอืกซื้อของผู้บรโิภค ได้แก่ สนิค้า
และผลติภณัฑ ์ ดา้นราคา ช่องทางการจดัจ าหน่าย การส่งเสรมิทางการตลาด และการบรกิาร 

 ส่วนที ่4 ขอ้เสนอแนะอื่น ๆ เป็นค าถามปลายปิด 

 

ผลการวจิยั 

          การศกึษาวจิยัเรือ่ง “ปจัจยัส่วนบุคคลทีส่่งผลต่อส่วนผสมการตลาดในการเลอืกซือ้บา้นจดัสรรใน
จงัหวดัปราจนีบุร”ี ในครัง้นี้ผูว้จิยัไดท้ าการวจิยัแบบเชงิปรมิาณ โดยผูว้จิยัไดด้ าเนินการเกบ็ขอ้มลู
ตวัอยา่งในเชงิปรมิาณ โดยการใชแ้บบสอบถาม (Questionnaire) ทีม่คี าตอบทีค่รบถว้นสมบรูณ์ จ านวน 
441 กลุ่มตวัอยา่ง มาท าการวเิคราะหแ์ละประมวลผลโดยใชโ้ปรแกรมส าเรจ็รปูทางสถติ ิ ในการรวบรวม
ขอ้มลู เพื่อเป็นขอ้มลูสนับสนุนเบือ้งตน้ในการวเิคราะหล์กูคา้ของโครงการปจัจยัส่วนบุคคลทีส่่งผลต่อ
ส่วนผสมการตลาดในการเลอืกซือ้บา้นจดัสรรในจงัหวดัปราจนีบุร ี และไดน้ าขอ้มลูทีไ่ดม้าท าการ
วเิคราะหร์ว่มกบัขอ้มลูทีไ่ดจ้ากการทบทวนวรรณกรรม รวมไปถงึขอ้มลูทีไ่ดศ้กึษาจากหนงัสอืบทความ
และสื่อต่าง ๆ ทางดา้นเทคโนโลย ีเพื่อความสมบูรณ์ของการวจิยัโดยก าหนดการวเิคราะหผ์ลในการตอบ
แบบสอบถาม (Questionnaire)ปจัจยัปญัหาทีส่่งผลต่อการตดัสนิใจซือ้บา้นจดัสรรของผูบ้รโิภคในจงัหวดั
ปราจนีบุร ี จากการศกึษาพบว่าลกัษณะประชากรศาสตรร์วมถงึพฤตกิรรมของผูซ้ือ้บา้นจดัสรรในจงัหวดั
ปราจนีบุร ี ส่วนมากจะเป็นเพศหญงิ อาย ุ 31-40 ปี จบการศกึษาต ่ากว่าปรญิญาตร ี สถานภาพสมรส 



อาชพีหลกัจะเป็นพนกังานบรษิทัเอกชนในนิคมอุตสาหกรรม 304 รายไดเ้ฉลีย่ต่อเดอืนอยูท่ี ่ 20,001 – 
25,000 บาท วตัถุประสงคใ์นการเลอืกซือ้บา้นจดัสรรในจงัหวดัปราจนีบุร ี คอื เพื่อเป็นทีอ่ยูอ่าศยัของ
ผูบ้รโิภค เพื่อความสะดวกในการไปท างานประจ าเพราะอยูใ่กลท้ีท่ างานเป็นหลกั และสาธารณูปโภค
ครบครนั อยูใ่กลโ้รงพยาบาล สถานทีร่าชการและสวนสาธารณะเพื่อเป็นทีผ่กัพ่อนและออกก าลงักาย 
และใกลห้า้งสรรพสนิคา้เพื่อความสะดวกในการจบัจา่ยใชส้อย มกีารออกแบบบา้นทีท่นัสมยัตอ้งกบั
ความตอ้งการของลกูคา้ ในโครงการบา้นจดัสรรมกีารรบัประกนัโครงสรา้งเป็นระยะเวลา 3 ปี มที าเล
ทีต่ ัง้โครงการทีเ่หมาะสมมพีืน้ทีใ่ชส้อยในแต่ละหลงั 60 ตารางวาจนถงึ 81 ตารางวาขึ้นไป 

 ปจัจยัทีม่ผีลต่อการตดัสนิใจซือ้บา้นจดัสรรในจงัหวดัปราจนีบุร ี คอื ปจัจยัดา้นราคา ปจัจยัดา้น
การบรกิาร ปจัจยัคุณภาพของโครงสรา้งบา้น ปจัจยัดา้นสิง่แวดลอ้มทีด่ ี และปจัจยัดา้นความปลอดภยั
เป็นสิง่ส าคญั  

การทดสอบสมมตฐิานเกีย่วกบัปจัจยัทางดา้นลกัษณะประชากรศาสตร ์ โดยการวเิคราะหค์วาม
แปรปรวนแบบทางเดยีว (One-Way ANOVA) เพื่อทดสอบว่าปจัจยัดา้นประชากรศาสตร ์ ไดแ้ก่ เพศ 
อาย ุ ระดบัการศกึษา อาชพี รายไดเ้ฉลีย่ต่อครอบครวั มผีลต่อการตดัสนิใจซือ้บา้นจดัสรรในจงัหวดั
ปราจนีบุร ี

 

ขอ้เสนอแนะ 

ทางดา้นผลติภณัฑ ์ เราตอ้งมกีารใส่ใจในการเลอืกสรรผลติภณัฑท์ีไ่ดม้าตราฐานรองรบัทุกตวัที่
ใชใ้นการปลกูสรา้งทีท่นัสมยัตรงกบัความตอ้งการลกูคา้ และมคีวามน่าเชื่อถอืในตวัโครงการ 

ดา้นราคาเป็นอกีอย่างทีส่ าคญัในการตัง้ราคาขายโดยเราจ าส ารวจว่าราคาทีเ่ราตัง้ไวล้กูคา้
สามารถทีจ่ะรบัไหวเพื่อท าจะท าใหซ้ือ้ขายไดง้า่ยและมสีถาบนัรองรบัใหก้บัลกูคา้ทีห่ลากหลาย 

ดา้นช่องทางการตลาดของโครงการปจัจยัส่วนประสมทางการตลาดทีม่ผีลต่อการตดัสนิใจซือ้
บา้นจดัสรรในจงัหวดัปราจนีบุรอียูใ่นเกณฑร์ะดบัความส าคญัทีม่ากทีสุ่ด ซึง่สามารถตดิต่อไดง้า่ยและ
สะดวกสบายมสีิง่อ านวยความสะดวกมากมายหลายช่องทาง 

ดา้นการส่งเสรมิการตลาดซึง่อยูใ่นเกณฑร์ะดบัความส าคญัทีม่ากซึง่น้อยกว่าทางดา้นผลติภณัฑ ์
ดา้นราคา และดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย 
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