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บทคดัย่อ 

  
 การวจิยัครัง้น้ีเป็นการวจิยัเชงิปรมิาณโดยมวีตัถุประสงคเ์พื่อศกึษาปจัจยัส่วนบุคคลของ
สมาชกิสหกรณ์การเกษตรอ่าวลกึ จ ากดัเพื่อศกึษาปจัจยัส่วนบุคคลทีส่่งผลต่อพฤตกิรรมการซือ้
ปุ๋ ยของสมาชกิสหกรณ์การเกษตรอ่าวลกึ จ ากดัและเพื่อศกึษาปจัจยัดา้นส่วนประสมทาง
การตลาดทีส่่งผลต่อพฤตกิรรมการซือ้ปุ๋ ยของสมาชกิสหกรณ์การเกษตรอ่าวลกึ จ ากดักลุ่ม
ประชากรในการวจิยัครัง้นี้คอื สมาชกิสหกรณ์การเกษตรอ่าวลกึ จ ากดั ผูว้จิยัไดท้ าการเกบ็ขอ้มลู
ตวัอยา่งจ านวน 260 โดยใชเ้ครือ่งมอืแบบสอบถาม หลงัจากนัน้ไดม้าท าการประมวลผลและ
วเิคราะหโ์ดยโปรแกรมคอมพวิเตอรส์ าเรจ็รปู สถติทิีใ่ชใ้นการวเิคราะหข์อ้มลูประกอบไปดว้ย 
สถติวิเิคราะหพ์รรณรา ไดแ้ก่ จ านวน ความถี ่ค่าเฉลีย่ และส่วนเบีย่งเบนมาตรฐาน และสถติิ  
Chi-Square ทีใ่ชใ้นการทดสอบสมมตฐิาน ผลการวจิยัพบว่า 1.) ปจัจยัส่วนบุคคลของผูต้อบ
แบบสอบถาม พบว่า ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่เป็นเพศชาย มชี่วงอายมุากกว่า 50 ปีขึน้ไป 
การศกึษาสงูสุดอยูใ่นระดบัต ่ากว่ามธัยมศกึษา รายไดเ้ฉลีย่ต่อเดอืนอยูใ่นช่วง 10 ,000 – 20,000 
บาท  สถานภาพสมรส/อยูด่ว้ยกนั มจี านวนพืน้ทีใ่นการเพาะปลกูต ่ากว่า 20 ไร ่พชืหลกัทีป่ลกู
คอื ปาลม์น ้ามนั 2.) ความสมัพนัธร์ะหว่างปจัจยัส่วนบุคคลกบัพฤตกิรรมการเลอืกซือ้ปุ๋ ยของ
สมาชกิสหกรณ์การเกษตรอ่าวลกึ พบว่า ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่เป็นเพศชาย ช่วงอายุ
มากกว่า 50 ปีขึน้ไป การศกึษาสงูสุดอยูใ่นระดบัมธัยมศกึษาตอนตน้ รายได ้10 ,000 – 20,000 
บาท/เดอืน มสีถานภาพสมรส พืน้ทีใ่นการเพาะปลกู 20 – 40 ไร ่พชืหลกัทีป่ลกู คอื ปาลม์
น ้ามนั เลอืกซือ้ปุ๋ ยดว้ยตนเอง ชนิดของปุ๋ ยทีเ่ลอืกซือ้ คอื ปุ๋ ยเคม ีซือ้ปุ๋ ยจากสหกรณ์การเกษตร
อ่าวลกึ จ ากดั เหตุผลในการเลอืกซือ้เลอืกซือ้ คอื คุณภาพของปุ๋ ย ซือ้เพราะค าแนะน าจาก
นกัวชิาการ ความถีใ่นการซือ้ประมาณ 3 – 4 ครัง้/ปี จ านวนประมาณ 11 – 20 กระสอบ  3.) 
ความสมัพนัธร์ะหว่างปจัจยัส่วนประสมทางการตลาดโดยรวมในทุก ๆ ดา้นมคีวามสมัพนัธก์บั
พฤตกิรรมการเลอืกซือ้ปุ๋ ยของผูต้อบแบบสอบถาม  
 
ค าส าคญั: ส่วนประสมทางการตลาด, สหกรณ์การเกษตรอ่าวลกึ จ ากดั, พฤตกิรรมการซือ้ปุ๋ ย 



Abstract 
  
 This study was quantitative research. With this, the researcher aimed to 
examine the personal factors of members at AoLuek Agricultural Cooperative Ltd. It also 
investigated the personal factors that affect fertilizer purchasing behavior of members at 
AoLuek Agricultural Cooperative Limited. The study further explored the marketing mix 
factors that affect the fertilizer purchasing behavior at AoLuek Agricultural Cooperative 
Limited. Furthermore, the population in this research were member of AoLuek 
Agriculture Cooperative Limited. To achieve the objective set, the researcher adapted 
questionnaires were collected the data of 260 samples. Later, the analysis conducted 
includes factor analysis and reliability test by computer software. The statistics used for 
data analysis consists of Statistical analysis including number, frequency, mean and 
standard deviation, and Chi-Square statistics used in hypothesis testing.The results 
revealed that 1) personal factors of the respondents found that most of the respondents 
were male. They were more than 50 years old; the highest education was below the 
secondary level. The average monthly income was between 10,000 - 20,000 Baht, 
marital status / living together and the cultivation area was less than 20Rai. Lastly, the 
main crop was oil palm. 2) the relationship between personal factors and fertilizer 
buying behavior of AoLuek Agricultural Cooperative members found that most of the 
respondents were male. They are over 50 years old, the highest education was at the 
secondary level, earning 10,000 - 20,000 baht / month and married. The cultivation area 
was 20 - 40 Rai. The main crop was oil palm that bought fertilizer by yourself. 
Moreover,the type of purchasing fertilizer was chemical fertilizer from AoLuek 
Agricultural Cooperative Limited. The reason for choosing to buy was the quality of 
fertilizer because of advice from academics that frequency of purchase was about 3-4 
times / year, about 11 - 20 sacks. 3) The relationship between the overall marketing mix 
factors in all aspects was related to the purchasing fertilizer behavior of the 
respondents. 
 
Keywords: Marketing mix, AoLuek Agricultural Cooperative Limited, Fertilizer 
purchasing behavior 
 

 



บทน า 
 
ความเป็นมาและความส าคญัของปัญหา 
 สหกรณ์การเกษตร เป็นสหกรณ์ทีเ่กดิจากผูม้อีาชพีทางการเกษตรรวมตวักนัจดัตัง้ขึน้ 
โดยมจีดุมุง่หมายเพื่อส่งเสรมิใหส้มาชกิด าเนินกจิกรรมรว่มกนัและช่วยเหลอืซึง่กนัและกนั เพื่อ
แกไ้ขความเดอืดรอ้นในการประกอบอาชพีของสมาชกิ และช่วยยกระดบัฐานะความเป็นอยูข่อง
สมาชกิใหด้ขีึน้ทัง้ทางดา้นเศรษฐกจิและสงัคม โดยมบีทบาทในการใหค้วามช่วยเหลอืสมาชกิ
ดว้ยธุรกจิสนิเชื่อใหแ้ก่สมาชกิเพื่อประกอบอาชพี จดัหาสนิคา้มาจ าหน่าย รวบรวมผลติผลมา
จ าหน่าย แปรรปูผลติผลออกมาขาย ใหบ้รกิารและส่งเสรมิการเกษตรต่าง ๆ ตลอดจนบรหิาร
จดัการเงนิทุนของสหกรณ์ซึง่มาจากการระดมหุน้ และสรา้งความศรทัธาความเชื่อมัน่ของ
สมาชกิเพื่อใหน้ าเงนิมาฝากไวก้บัสหกรณ์ 
 การด าเนินธุรกจิของสหกรณ์การเกษตรในประเทศไทย ปี 2561 มมีลูค่าธุรกจิทัง้สิน้ 
291,183.93 ลา้นบาท ลดลงจากปี 2560 รอ้ยละ 1.37 และผลการด าเนินงานของสหกรณ์ 
ประจ าปี 2561 มผีลก าไรสุทธ ิ 4,009.47 ลา้นบาท ประกอบดว้ยสหกรณ์ทีม่ผีลก าไร จ านวน 
2,312 สหกรณ์ จ านวนเงนิ 6,010.59 ลา้นบาท สหกรณ์ทีม่ผีลขาดทุน จ านวน 1,028 สหกรณ์ 
จ านวนเงนิ 2,001.12 ลา้นบาท และสหกรณ์ทีไ่มม่ผีลการด าเนินงาน จ านวน 27 สหกรณ์ โดย
ธุรกจิจดัหาสนิคา้มาจ าหน่ายของสหกรณ์การเกษตร ในรอบปี 2561 มมีลูค่าธุรกจิทัง้สิน้ 
51,337.92 ลา้นบาท ลดลงจากปี 2560 รอ้ยละ 1.89(กรมตรวจบญัชสีหกรณ์, 2561) 

สหกรณ์การเกษตรในจงัหวดักระบี ่ปี 2561 มมีลูค่าธุรกจิจดัหาสนิคา้มาจ าหน่ายรวมทัง้
สิน้ 108.95 ลา้นบาท คดิเป็นรอ้ยละ 0.21 ของมลูค่าธุรกจิจดัหาสนิคา้มาจ าหน่ายสหกรณ์
การเกษตรทัง้ประเทศ และลดลงจากปี 2560 รอ้ยละ 25.79ซึง่เป็นอตัราทีม่ากเมือ่เทยีบกบัอตัรา
รอ้ยละทีล่ดลงจากปี 2560 ของมลูค่าธุรกจิจดัหาสนิคา้มาจ าหน่ายสหกรณ์การเกษตรทัง้ประเทศ
(กรมส่งเสรมิสหกรณ์, 2561) 

สหกรณ์การเกษตรอ่าวลกึ จ ากดั เป็นสหกรณ์การเกษตรแห่งหนึ่งในจงัหวดักระบี ่จาก
สหกรณ์การเกษตรทัง้หมด 41 แห่ง ตัง้อยูท่ี ่7/16 หมู ่2 ถนนอ่าวลกึ - แหลมสกั ต าบลอ่าวลกึเหนือ
อ าเภออ่าวลกึ จงัหวดักระบี ่ด าเนินธุรกจิ 3 ประเภท คอื 1. ธุรกจิสนิเชื่อ 2. ธุรกจิรวบรวมผลติผล
3. ธุรกจิจดัหาสนิคา้มาจ าหน่าย ผลการด าเนินงานในปี 2561 ธุรกจิสนิเชื่อมกี าไรสุทธ ิ
49,712.35 บาท เพิม่ขึน้จากปี 2560 รอ้ยละ 158.30 ธุรกจิรวบรวมผลติผลมกี าไรสุทธ ิ
30,674.50 บาท ลดลงจากปี 2560 รอ้ยละ 90.66 เนื่องจากหยดุด าเนินธุรกจิรวบรวมผลติผลไป
ช่วงหนึ่ง และธุรกจิจดัหาสนิคา้มาจ าหน่ายมกี าไรสุทธ ิ 113,847.74 บาท ลดลงจากปี 2560 รอ้ย
ละ 72.54 ซึง่เป็นอตัราทีม่าก ทัง้ทีด่ าเนินธุรกจิมาตลอดปีบญัช ี 2561 มสีนิคา้ทีจ่ดัหามา
จ าหน่าย 2 ชนิด คอื ปุ๋ ย และขา้วสาร โดยมปีุ๋ ยเป็นสนิคา้หลกัของสหกรณ์ เน่ืองจากมยีอดขาย



มากกว่าขา้วสาร 33.22 เท่า ในปี 2561 มยีอดขายปุ๋ ยทัง้สิน้ 4,325,086 บาท ซึง่ลดลงจากปี 
2560 อยา่งน่าตกใจ ถงึ 1,029,699 บาท คดิเป็นรอ้ยละ 19.23 (อาภรณ์ศริ ิกาญจนะ, 2562) 

จากทีก่ล่าวมาขา้งตน้ท าใหผู้ว้จิยัสนใจทีจ่ะศกึษาปจัจยัทีส่่งผลต่อพฤตกิรรมการซือ้ปุ๋ ย
ของสมาชกิสหกรณ์การเกษตรอ่าวลกึ จ ากดั เพื่อน าผลการศกึษาทีไ่ดม้าใชเ้ป็นแนวทางในการ
พฒันาและปรบัปรงุกลยทุธท์างการตลาดใหต้รงตามความตอ้งการของสมาชกิของสหกรณ์
การเกษตรอ่าวลกึ จ ากดั และเพื่อเป็นแนวทางใหเ้จา้หน้าทีส่่งเสรมิสหกรณ์ใชส้่งเสรมิสหกรณ์ใน
การด าเนินธุรกจิจดัหาปุ๋ ยมาจ าหน่าย 
 
วตัถปุระสงคข์องการวิจยั 

1.2.1) เพื่อศกึษาปจัจยัส่วนบุคคลของสมาชกิสหกรณ์การเกษตรอ่าวลกึ จ ากดั 
1.2.2) เพื่อศกึษาปจัจยัส่วนบุคคลทีส่่งผลต่อพฤตกิรรมการซือ้ปุ๋ ยของสมาชกิสหกรณ์

การเกษตรอ่าวลกึ จ ากดั 
1.2.3) เพื่อศกึษาปจัจยัดา้นส่วนประสมทางการตลาดทีส่่งผลต่อพฤตกิรรมการซือ้ปุ๋ ย

ของสมาชกิสหกรณ์การเกษตรอ่าวลกึ จ ากดั 

 
สมมติฐานการวิจยั 
 การวจิยัเรือ่ง “ปจัจยัทีส่่งผลต่อพฤตกิรรมการซือ้ปุ๋ ยของสมาชกิสหกรณ์การเกษตรอ่าว
ลกึ จ ากดั” 

สมมตฐิานที ่1 ปจัจยัส่วนบุคคล มคีวามสมัพนัธต่์อพฤตกิรรมการโดยรวมในการเลอืก
ซือ้ปุ๋ ยของสมาชกิสหกรณ์การเกษตรอ่าวลกึ จ ากดั 

สมมตฐิานที ่2 ปจัจยัส่วนประสมทางการตลาดมคีวามสมัพนัธต่์อพฤตกิรรมการซือ้ปุ๋ ย
ของสมาชกิสหกรณ์การเกษตรอ่าวลกึ จ ากดั  
 
ขอบเขตของการวิจยั 

การวจิยัเรือ่งปจัจยัทีส่่งผลต่อพฤตกิรรมการซือ้ปุ๋ ยของสมาชกิสหกรณ์การเกษตรอ่าว
ลกึ จ ากดั เป็นการวจิยัเชงิปรมิาณ (Quantitative Research) ผูว้จิยัไดก้ าหนดขอบเขตดงันี้ 

1) ขอบเขตดา้นประชากร 
การก าหนดกลุ่มประชากรในการศกึษาครัง้นี้ คอื สมาชกิสหกรณ์การเกษตรอ่าวลกึ 

จ ากดั มจี านวน 668 คน เป็นชาย 394 คน เป็นหญงิ 274 คน (กรมส่งเสรมิสหกรณ์, 2561) 
2)  ขอบเขตดา้นเน้ือหา 
ในการท าวจิยัครัง้น้ีจะศกึษาปจัจยัทีส่่งผลต่อพฤตกิรรมการซือ้ปุ๋ ยของสมาชกิสหกรณ์

นิคมอ่าวลกึ จ ากดั ซึง่ม ีปจัจยัส่วนบุคคล ปจัจยัดา้นส่วนประสมทางการตลาด และพฤตกิรรม
การซือ้ปุ๋ ย 



3) ขอบเขตดา้นพืน้ที ่
พืน้ทีท่ีใ่ชใ้นการศกึษาครัง้นี้ คอื อ าเภออ่าวลกึ จงัหวดักระบี่ 

 4) ขอบเขตดา้นระยะเวลา  
 ระยะเวลาในการเกบ็รวบรวมขอ้มลูภายในวนัที ่29 ตุลาคม 2562-16 ธนัวาคม 2562 
โดยใชว้ธิแีจกแบบสอบถามใหก้บักลุ่มตวัอยา่ง 

 

แนวคิด ทฤษฎี และงานวิจยัท่ีเก่ียวข้อง 

 
ทฤษฎสี่วนประสมทางการตลาด 
ส่วนประสมทางการตลาด ถอืเป็นหวัใจส าคญัของการบรหิารการตลาดการจะท าใหก้าร

ด าเนินงานของกจิการประสบความส าเรจ็ไดข้ึน้อยูก่บัการปรบัปรงุความสมัพนัธท์ีเ่หมาะสมของ
ส่วนประสมทางการตลาด 
 ส่วนประสมทางการตลาด ประกอบดว้ย 
1. Product: สนิคา้ หรอืบรกิาร โดยพจิารณาจากการตอบสนองความตอ้งการของลกูคา้ 
2. Price: ความเหมาะสมของราคากบัคุณค่าทีล่กูคา้จะไดร้บั เมือ่เปรยีบเทยีบกบัคู่แขง่ขนัอื่น ๆ  
3. Place: สถานทีจ่ดัจ าหน่าย หรอืช่องทางการจดัจ าหน่าย ซึง่จะพจิารณาจากความสะดวกและ
 ปรมิาณของลกูคา้  
4. Promotion: การส่งเสรมิการขาย ทีจ่ะท าใหเ้กดิแรงจงูใจในการซือ้สนิคา้ สื่อส่งเสรมิการขาย 
 เกีย่วขอ้งกบัสิง่พมิพ ์การพมิพแ์ละกระจาย สื่อผ่านออนไลน์เคเบลิทวี ีการ
 ประชาสมัพนัธน์อกบา้น อนิเตอรเ์น็ต จดุขายหน้ารา้น การจดัการสนิคา้ การตลาดยคุ
 ดจิติอล การประชาสมัพนัธใ์นเกม การสาธติสนิคา้ การส่งเสรมิการขาย แบบปากต่อ
 ปาก การมตีวัแทนผลติภณัฑ์  
5. People: ความรูค้วามสามารถ และความน่าเชื่อถอืของบุคลากร 
6. Physical Evidence/Environment: สิง่ทีป่รากฏต่อสายตาลกูคา้ เช่น ส ีรปูรา่ง แพค็เกจ 
 บรรยากาศภายในรา้น  
7. Process: กระบวนการในการจดัการดา้นการบรกิาร ทีจ่ะท าใหล้กูคา้เกดิความประทบัใจและ
 เกดิความภกัดใีนตวัสนิคา้ (ค านาย อภปิรชัญาสกุล , 2558)  

แนวคดิพฤตกิรรมผูบ้รโิภค 
พฤตกิรรมผูบ้รโิภคเป็นการตดัสนิใจและการกระท าของผูบ้รโิภคเกีย่วกบัการซือ้สนิคา้

และบรกิารเพื่อตอบสนองความตอ้งการและความพงึพอใจ เพราะสนิคา้ของคุณไมไ่ดผ้ลติมาเพื่อ
ขายคนทุกคน ดงันัน้ คุณจงึตอ้งท าความเขา้ใจพฤตกิรรมของผูบ้รโิภค ( Consumer Behavior) 
อยา่งลกึซึง้ เพื่อใหคุ้ณรูจ้กั เขา้ใจ น ามาสู่การสื่อสารการตลาดกบัผูบ้รโิภคของคุณไดอ้ยา่งมี
ประสทิธภิาพ โดยทฤษฎทีีน่ ามาวเิคราะหพ์ฤตกิรรมผูบ้รโิภคจะเรยีกว่า 6Ws1H 



ส าหรบันกัการตลาดแลว้การท าความเขา้ใจกบัพฤตกิรรมผูบ้รโิภค หรอื Customer 
Behavior มคีวามหมายครอบคลุมในหลายๆ เรือ่ง ไมว่่าจะเป็นลกัษณะบุคลกิภาพของผูบ้รโิภค 
รปูแบบการด าเนินชวีติ หรอืไลฟ์สไตลข์องกลุ่มเป้าหมาย เมือ่คุณรูจ้กักลุ่มเป้าหมายเป็นอยา่งดี
แลว้กจ็ะท าใหส้ามารถคดิกลยทุธใ์นการท าการตลาดโดนใจกลุ่มเป้าหมายไดไ้มย่ากเลย 

6Ws1H Who / What / Where / When / Why / Whom / How 

Who = ใครคอืกลุ่มเป้าหมายของคุณ เป็นการท าการศกึษาถงึลกัษณะของ
กลุ่มเป้าหมายในเรือ่งต่างๆ ไมว่่าจะเป็นดา้นประชากร ภมูศิาสตร ์จติวทิยา และพฤตกิรรม เช่น 
เพศ อาย ุอาชพี รายไดต่้อเดอืน ถิน่ทีอ่ยูอ่าศยั เป็นตน้ ขอ้มลูเหล่านี้จะช่วยใหคุ้ณระบุ
กลุ่มเป้าหมายของคุณไดช้ดัเจน เพื่อทีคุ่ณจะสามารถวางแผนกลยทุธก์ารตลาดไดอ้ยา่ง
เหมาะสมและสามารถตอบสนองต่อความพงึพอใจของกลุ่มเป้าหมายไดน้ัน่เอง 
 What = ผูบ้รโิภคซือ้อะไร คุณตอ้งทราบถงึสิง่ทีผู่บ้รโิภคตอ้งการซือ้ เช่น องค ์
ประกอบของผลติภณัฑห์บีห่อ คุณสมบตัขิองตวัสนิคา้ทีต่รงตามความตอ้งการ ตราสนิคา้ทีต่อ้ง
เป็นตรานี้เท่านัน้ เป็นตน้ เพื่อคุณจะน าไปปรบัปรงุ หรอืส่งเสรมิสนิคา้และบรกิารของคุณใหม้ี
ความโดดเด่น แตกต่าง และหลากหลายกว่าคู่แขง่ขนัในตลาดเดยีวกนั  
 Where = ผูบ้รโิภคซือ้ทีไ่หน ช่องทางหรอืแหล่งทีล่กูคา้ใชใ้นการหาขอ้มลูเพื่อ 
ตดัสนิใจซือ้ เช่น ซือ้ผ่านเวบ็ไซต ์ซือ้ทีต่ลาดนดั หรอืซือ้ทีห่า้งสรรพสนิคา้ การทราบว่า
กลุ่มเป้าหมายของคุณซือ้ทีไ่หน จะท าใหคุ้ณสามารถก าหนดกลยทุธด์า้นช่องทางการจดั
จ าหน่าย และน าผลติภณัฑ ์สนิคา้ หรอืบรกิารไปสู่ตลาดเป้าหมายไดอ้ยา่งมปีระสทิธภิาพ
 When = ผูบ้รโิภคซือ้เมือ่ไร พวกเขาจะตอ้งการสนิคา้หรอืบรกิารของคุณเมือ่ไร  

ในช่วงเวลาไหน และตอ้งการบ่อยแค่ไหน ซึง่นี่หมายถงึโอกาสในการซือ้และความถีใ่นการ
บรโิภค เช่นช่วงเวลาใดของเดอืน ช่วงเวลาใดของเทศกาลหรอืโอกาสพเิศษอื่นๆ ทีจ่ะช่วยท าให้
คุณก าหนดกลยทุธด์า้นการส่งเสรมิทางการตลาดใหส้อดคลอ้งกบัโอกาสในการซือ้ของผูบ้รโิภค
ได ้          
 Why = ท าไมผูบ้รโิภคจงึตดัสนิใจซือ้ เป็นการศกึษาว่าท าไมผูบ้รโิภคจงึตดัสนิ 
ใจซือ้ เช่น ซือ้เพื่อตอบสนองต่อความตอ้งการขัน้พืน้ฐาน หรอืซือ้เพื่อตอบสนองความตอ้งการ
ดา้นจติวทิยา อาท ิสวมใส่นาฬกิาแบรนดเ์นมเพื่อท าใหรู้ส้กึว่าเป็นคนมรีะดบั เป็นตน้ 
 Whom = ใครมสี่วนรว่มในการตดัสนิใจซือ้ บางครัง้ลกูคา้กไ็มใ่ดซือ้เพราะความ 
ตอ้งการของตนเพยีงอยา่งเดยีว ดงันัน้ whom จงึใหค้วามหมายครอบคลุมบุคคลอื่นๆ ดว้ย 
 - ผูร้เิร ิม่ คอื ผูท้ีม่คีวามตระหนกัซือ้ อยากได ้อยากใช ้หรอืเสนอใช้  
ผลติภณัฑ ์เช่น ลกูชายอยากไดข้องเล่นเลโกรุ้น่ใหม ่    
 - ผูม้อีทิธผิล คอื ผูม้สี่วนรว่มในการตดัสนิใจเลอืกผลติภณัฑ ์เช่น พ่อ  
แนะน าว่าตวัต่อเลโกท้ีบ่า้นมมีากเกนิไปแลว้ ซือ้หุ่นยนตข์องเล่นดกีว่า   
 - ผูต้ดัสนิใจคอื ผูม้อี านาจในการตดัสนิใจซือ้หรอืไมซ่ือ้ เช่น แมค่อืผู้  



ควบคุมรายจา่ยในบา้น แมเ่หน็ว่าตวัต่อเลโกด้ต่ีอพฒันาการของลกูมากกว่าหุ่นยนต ์แมจ่งึ
ตดัสนิใจซือ้ตวัต่อเลโกใ้หล้กู        
 - ผูซ้ือ้ คอื อาจเป็นใครกไ็ดท้ีม่คีวามสามารถในการซือ้ หรอืสะดวกไปซือ้ เช่น แมไ่มว่่าง 
จงึบอกใหพ้่อกบัลกูเอาเงนิไปซือ้ 
 - ผูใ้ช ้คอื ผูท้ีไ่ดส้มัผสักบัสนิคา้และบรกิารจรงิ เช่น ลกูชายเป็นคนทีไ่ดเ้ล่นตวัต่อเลโก้  
 How = ผูบ้รโิภคซือ้อยา่งไร ถอืเป็นขัน้ตอนในการตดัสนิใจทีส่่วนใหญ่แลว้เรา 

จะตอ้งอาศยักลยทุธใ์นการส่งเสรมิทางการตลาด เช่น การประชาสมัพนัธ ์การส่งเสรมิการขาย
ต่างๆ มาช่วยสนบัสนุนและผลกัดนัใหก้ลุ่มเป้าหมายเกดิการตดัสนิใจซือ้ โดยทัว่ไปแลว้
กระบวนการในการตดัสนิใจซือ้ประกอบดว้ย การรบัรูป้ญัหา การคน้หาขอ้มลู การประเมนิผล
ทางเลอืก การตดัสนิใจซือ้ และความรูส้กึภายหลงัการซือ้ ซึง่เราจะไปท าความเขา้ใจเกีย่วกบั
เรือ่งเหล่านี้กนัต่อทีห่วัขอ้ถดัไป (ณฐัพล ใยไพโรจน์, 2561) 

 
วิธีด าเนินการวิจยั  

  
 การวจิยัเรือ่ง“ปจัจยัทีส่่งผลต่อพฤตกิรรมการซือ้ปุ๋ ยของสมาชกิสหกรณ์การเกษตรอ่าวลกึ
จ ากดั” เป็นการวจิยัเชงิปรมิาณ  (Quantitative Research) ใชว้ธิวีจิยัแบบส ารวจ  (Survey 
Research) โดยใชแ้บบสอบถาม  (Questionnaire) เป็นเครือ่งมอืในการ รวบรวมขอ้มลูซึง่
ผูว้จิยัไดจ้ดัท าแบบสอบถามขึน้โดยการคน้ควา้จากแนวคดิทฤษฎขีองนกัวชิาการรวมถงึ
ผลงานวจิยัทีเ่กีย่วขอ้งเพื่อไปเป็นแนวทางในการประกอบการศกึษาและวเิคราะหข์อ้มลูโดย
วธิกีารทางสถติดิว้ยโปรแกรมส าเรจ็รปูในการสรปุผลการวจิยั  

 
ผลการวิจยั 

  
 จาการวเิคราะหข์อ้มลูปจัจยัส่วนบุคคลของผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่ พบว่า ผูต้อบ
แบบสอบถามส่วนใหญ่เป็นเพศชาย คดิเป็นรอ้ยละ 56.2 มชี่วงอายมุากกว่า 50 ปีขึน้ไป คดิเป็น
รอ้ยละ 43.5 การศกึษาสงูสุดอยูใ่นระดบัต ่ากว่ามธัยมศกึษา คดิเป็นรอ้ยละ 39.2 รายไดเ้ฉลีย่ต่อ
เดอืนอยูใ่นช่วง 10 ,000 – 20,000 บาท คดิเป็นรอ้ยละ 31.5 สถานภาพสมรส/อยูด่ว้ยกนั คดิ
เป็นรอ้ยละ  68.1 มจี านวนพืน้ทีใ่นการเพาะปลกูต ่ากว่า 20 ไร ่คดิเป็นรอ้ยละ 35.0 พชืหลกัที่
ปลกูคอื ปาลม์น ้ามนั คดิเป็นรอ้ยละ 75.8 

 ผลการวเิคราะหค์วามสมัพนัธร์ะหว่างปจัจยัส่วนบุคคลกบัพฤตกิรรมการซือ้ปุ๋ ยของ
ผูต้อบแบบสอบถาม พบว่า ความสมัพนัธร์ะหว่างปจัจยัส่วนบุคคลกบัพฤตกิรรมการซือ้ปุ๋ ยของ
สมาชกิสหกรณ์การเกษตรอ่าวลกึ จ ากดั พบว่า ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่เป็นเพศชาย อายุ
มากกว่า 50 ปีขึน้ไป การศกึษาสงูสุดอยูใ่นระดบัมธัยมศกึษาตอนตน้ รายได ้10 ,000 – 20,000 



บาท/เดอืน มสีถานภาพสมรส พืน้ทีใ่นการเพาะปลกู 20 – 40 ไร ่พชืหลกัทีป่ลกู คอื ปาลม์
น ้ามนั เลอืกซือ้ปุ๋ ยดว้ยตนเอง ชนิดของปุ๋ ยทีเ่ลอืกซือ้ คอื ปุ๋ ยเคม ีซือ้ปุ๋ ยจากสหกรณ์การเกษตร
อ่าวลกึ จ ากดั เหตุผลในการซือ้ปุ๋ ย คอื คุณภาพของปุ๋ ย ซือ้เพราะค าแนะน าจากนกัวชิาการ 
ความถีใ่นการซือ้ประมาณ 3 – 4 ครัง้/ปี จ านวนประมาณ 11 – 20 กระสอบ 

 ผลการวเิคราะหค์วามสมัพนัธร์ะหว่างปจัจยัส่วนประสมทางการตลาดโดยรวมกบั
พฤตกิรรมการซือ้ปุ๋ ยของผูต้อบแบบสอบถาม พบว่า ความสมัพนัธร์ะหว่างปจัจยัส่วนประสมทาง
การตลาดโดยรวมในทุก ๆ ดา้นมคีวามสมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการเลอืกซือ้ปุ๋ ยของผูต้อบ
แบบสอบถาม 
 

อภิปรายผล  
  
 จากผลการวจิยั เรือ่ง ปจัจยัทีส่่งผลต่อพฤตกิรรมการซือ้ปุ๋ ยของสมาชกิสหกรณ์
การเกษตรอ่าวลกึ จ ากดั ประเดน็ส าคญัทีส่ามารถน ามาอภปิรายผลการวจิยัไดด้งันี้ 
 ผลการวจิยัพบว่า ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่เป็นเพศชาย มชี่วงอายมุากกว่า 50 ปี
ขึน้ไป สถานภาพสมรส/อยูด่ว้ยกนั โดยสอดคลอ้งกบั ศรสีุดา  วนัซาด ี(2555) ไดศ้กึษาเรือ่ง 
ปจัจยัทีม่ผีลต่อพฤตกิรรมการใชบ้รกิารของสหกรณ์กองทุนสวนยางบา้นอ่างครีจี ากดั ต าบลอ่าง
ครี ีอ าเภอมะขาม จงัหวดัจนัทบุร ีผลการวจิยัพบว่า ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่เป็นเพศชาย 
มากกว่าเพศหญงิ มอีายใุนช่วง 51 ปีขึน้ไป และผูต้อบแบบสอบถามมกีารศกึษาสงูสุดอยูใ่น
ระดบัต ่ากว่ามธัยมศกึษา รายไดเ้ฉลีย่ต่อเดอืนอยูใ่นช่วง 10 ,000 – 20,000 บาท มจี านวนพืน้ที่
ในการเพาะปลกูต ่ากว่า 20 ไร ่โดยสอดคลอ้งกบั นายชานุวฒัน์ เสธา (2559) ไดศ้กึษาเรือ่ง 
ปจัจยัทีส่่งผลต่อการตดัสนิใจซือ้สารเคมป้ีองกนัก าจดัศตัรพูชืของเกษตรกร ในอ าเภอพยหุะครี ี
จงัหวดันครสวรรค ์ผลการวจิยัพบว่า ผูต้อบแบบสอบถามมรีะดบัการศกึษาในระดบัประถม
การศกึษา มพีืน้ทีถ่อืครองทางการเกษตร 1-20 ไร ่รายไดจ้ากการจ าหน่ายผลผลติทางการ
เกษตรในปีทีผ่่านมาอยูร่ะหว่าง 0 – 200,001 บาท 
 ความสมัพนัธร์ะหว่างปจัจยัส่วนบุคคลกบัพฤตกิรรมการเลอืกซือ้ปุ๋ ยของสมาชกิสหกรณ์
การเกษตรอ่าวลกึ พบว่าเลอืกซือ้ปุ๋ ยดว้ยตนเองและเหตุผลในการเลอืกซือ้เลอืกซือ้ คอื คุณภาพ
ของปุ๋ ยโดยสอดคลอ้งกบั ธทัธรรม พลิาแดง และคณะ (2557) ไดศ้กึษาเรือ่ง ปจัจยัทีม่ ี
ความสมัพนัธต่์อการซือ้ปุ๋ ยเคมเีพื่อการปลกูขา้วของเกษตรกร ในอ าเภออาจสามารถ จงัหวดั
รอ้ยเอด็ ผลการวจิยัพบว่าจากพฤตกิรรมการซือ้ปุ๋ ยทีส่ าคญัของเกษตรกรส่วนใหญ่คอืเกษตรกร
ตดัสนิใจซือ้ปยุดว้ยตนเองโดยมเีหตุผลหลกัในการเลอืกซือ้คอื คุณภาพและราคาของปุ๋ ยเคมทีี่
เหมาะสม 
 ความสมัพนัธร์ะหว่างปจัจยัส่วนประสมทางการตลาดกบัพฤตกิรรมการซือ้ปุ๋ ยของ
สมาชกิสหกรณ์การเกษตรอ่าวลกึ พบว่าปจัจยัส่วนประสมทางการตลาดในทุกๆดา้นสมัพนัธก์บั
พฤตกิรรมการซือ้ปุ๋ ยของสมาชกิสหกรณ์การเกษตรอ่าวลกึซึง่สอดคลอ้งกบัผลงานวจิยับางส่วน



ของ ชญานิษฐ ์อจัฉรยิะโพธา และพชัรห์ทยั จารทุวผีลนุกูล (2560) ไดศ้กึษาเรือ่ง ปจัจยัทีม่ผีล
ต่อการตดัสนิใจเลอืกซือ้ปุ๋ ยเคมขีองชาวนาในภาคกลางของประเทศไทยผลการวจิยัพบว่าปจัจยั
ดา้นส่วนประสมทางการตลาดในดา้นผลติภณัฑ ์ดา้นราคา ดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย และ
ดา้นการส่งเสรมิทางการตลาดมคีวามสมัพนัธก์บัการตดัสนิใจซือ้ปุ๋ ยเคมใีนภาคกลาง ประเทศ
ไทย 

 
ข้อเสนอแนะ  

  

เพื่อใหธุ้รกจิจดัหาปุ๋ ยมาจ าหน่ายของสหกรณ์การเกษตรอ่าวลกึ จ ากดั มผีลการ
ด าเนินงานทีด่ขี ึน้ในอนาคต สหกรณ์ตอ้งใหค้วามส าคญักบัปจัจยัส่วนประสมทางการตลาดใน
ทุกๆดา้น เน่ืองจากปจัจยัส่วนประสมทางการตลาดในทุก ๆ ดา้นมคีวามสมัพนัธก์บัพฤตกิรรม
การการซือ้ปุ๋ ยของสมาชกิสหกรณ์การเกษตรอ่าวลกึ จ ากดั 
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